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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a recepcao dos discursos midiaticos
digitais no Youtube por torcedores/telespectadores brasileiros, presentes em episodios
do programa Jogo Aberto da Band. O episddio em questdo contém tematicas ou
debates acerca de problematicas que envolvem género e sexismo e refletem os
diferentes significados atribuidos a objetificacdo do corpo feminino. O referencial
teorico-metodologico baseou-se, sobretudo, nos estudos de Martin-Barbero ¢ Orozco
Gomez (2013), sobre as mediagdes € os processos de significacdo da mensagem para
com os processos de recep¢do. Para uma maior abordagem, serdo utilizadas as teorias
de percepcao de sentidos e estéticas da recepcao, de Maria Tereza Cruz (1986), que
podem ser vinculadas as media¢des culturais e aos processos de recepcdo, pontos
chaves para o entendimento do objeto estudado.

Palavras-chave: Recepgao; discursos midiaticos; Jogo Aberto; mediagdes culturais;
género.

INTRODUCAO

O futebol no Brasil torna-se objeto de muitas pesquisas em comunicagdo a partir
de perspectivas que dialogam culturalmente com temadticas que sdo discutidas como
sociedade. O wuniverso futebolistico brasileiro possui raizes majoritariamente
masculinas, e elas ndo atribuem-se somente ao espago esportivo, mas também
sociocultural, em que os valores nele embutidos e derivados estabelecam limites que,

embora estejam tao claros, estdo ali presentes de uma forma mais ‘velada’ e devem ser
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observados perante perspectivas que tragam entendimentos acerca de discussdes que
muitas vezes estdo em segundo plano, como as questdes de género.

A entrada das mulheres em campo ou o debate gerado através de acontecimentos
que envolvam o género subvertia a ordem da normalidade, até entdo. As reagdes
decorrentes a partir desse momento expressam muito bem as relagcdes de género em
cada sociedade: quanto mais machista ou sexista, mais exacerbada a réplica e o
discurso, inclusive quando o corpo da mulher ¢ visto como um objeto de exploragdo de
comentarios e alvo de conceitos pré-estabelecidos de natureza sexual.

No contexto brasileiro, ha uma virilidade virtuosa do esporte, frequentemente
ressaltada pela expressdo “futebol ¢ coisa de macho” ou “coisa de homem”. O tema da
representacdo da relagdo entre género e futebol estabelece diversos pontos de analise.
Mesmo com as mais recentes tentativas oficiais de incentivo ao futebol feminino no
Brasil, que ficou evidente como machismo caracteristico, ¢ o caso do Campeonato
Paulista Feminino de 2001. Na época, a reportagem da Folha de S. Paulo* revelou que
um dos pontos do projeto elaborado pela Federagdo Paulista de Futebol e pela empresa
Pel¢ Sports & Marketing para o torneio condicionava seu sucesso a “agdes que
enaltecam a beleza e a sensualidade da jogadora para atrair o publico masculino”, com
cal¢des mais curtos, maquiagem, cabelos longos e presos.

Outro episddio que marca o objeto de estudo e sendo ele um dos pontos centrais
desse trabalho refere-se, ao dia em que a apresentadora Renata Fan do programa Jogo
Aberto da Band publica uma foto de biquini como cumprimento de uma promessa
quando o seu time, Internacional de Porto Alegre, vence a Copa Sao Paulo. A partir
disso, no dia seguinte a publica¢do da foto, deu-se inicio a uma onda de comentarios a
respeito do corpo da apresentadora nas redes sociais € a propria exibicao da foto no
programa’, colocando Renata em uma situacio de defesa apos criticas de mulheres que
defendem o movimento feminista e que enxergaram o episddio como exemplo de
objetificagdo do corpo feminino para justificar os comentdrios dos
torcedores/espectadores que se manifestaram. No dia seguinte, Renata se manifestou,
através de um discurso, que nado via a situagcdo dessa forma e que levou o contexto como
algo leve ou uma brincadeira.

O episodio despertou o interesse para a contextualizagdo da temética, ja que
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envolve o género na categoria mulher como um norteador para a discussdao dentro dos
processos de recepgdo. Para a realizacdo das analises deste trabalho, além dos conteudos
relacionados as tematicas de género dentro do programa Jogo Aberto, principalmente
pelos divulgados e transmitidos no streaming do Youtube, ¢ importante analisar a
recepcao de mensagens por parte desses torcedores, especialmente para entender as

mediagdes que entram em jogo no processo de recepgao.

METODOLOGIA

Na obra Dos Meios as Mediagoes, Jesis Martin-Barbero (2013) disserta sobre o
deslocamento das aten¢des da analise dos meios de comunicacao para as mediagdes
culturais no processo de recepcdo, por entender a recepcdo como um momento de
fruicdo e interpretagdo, para além dos estudos funcionalistas que compreendiam o
emissor como o controlador supremo do processo comunicacional.

Compreender as aproximacdes entre a produgdo de sentido e os papéis de
género dentro do contexto do futebol brasileiro ajudam a sistematizar a relagdo
existente que vai além dos processos comunicacionais, mas busca entender a
relevancia da histdria, assim como apresentada no inicio desse trabalho, acerca das
relagdes de poder, que possuem atribui¢des do gé€nero na sua construcao.

Sistematizar que os homens comentem acerca do corpo das mulheres em um
espaco livre e publico como a internet traz reflexdes acerca de como essa recepcao e
producao de sentidos ¢ afetada dentro do contexto do género.

Orozco Gomes (2005) centralizava seus estudos nos processos de mediacao
envolvidos na recepcdo televisiva, isto no momento em que este meio de
comunicagdo era o principal instrumento de consumo de informacdo e
entretenimento. No caso desta pesquisa, as mediacdes serdo adaptadas para o contexto
das midias digitais. Para Orozco (2005), as media¢des videotecnologica, cognitiva,
situacional, institucional e de referéncia tratavam-se de importantes categorias de
analise para investigar a recepcao.

Tendo em vista que a contextualizacdo desse trabalho esta inserida no campo
digital, a substituicdo da mediagao videotecnologica pela mediagdo cibertecnologica
parece justa, ja que a mesma corresponde as plataformas digitais. Conforme Orozco
(2005, p. 36), a produgdo de sentido que o interlocutor realiza “depende, entdo, da

combinagdo particular de mediacdes em seu processo de recepcao”.



DISCUSSOES/RESULTADOS

Diante dessa perspectiva, existe uma intera¢ao entre o streaming do Youtube,
com o0 espago de interacdo pelos comentdrios € usudrios, € nesse projeto, busca-se
também analisar esse fator no contexto do género dentro do futebol brasileiro, seja
pelo discurso sexista ou até mesmo pela omissao de algumas informagdes da pratica
em relacao as mulheres. Esta perspectiva em questao ¢ fundamental para o profissional
de comunicagdo, tendo em vista tratar-se de um fendmeno contemporaneo e relevante
para a construgdo de contetdo a um publico expressivo no pais.

Para a coleta e andlise de recepcdo, através de pesquisa qualitativa, foram
divididos alguns comentédrios que serdo apresentados logo abaixo para melhor

visualiza¢ao da problematica.

1 A
. L
M=

P pl o) oo00/406

Renata Fan posta foto de biquini e Denilson analisa

Imagem 1 - Video publicizado no Youtube do episédio do programa

Conforme visualizado nos comentarios apresentados, o0s comentarios
recolhidos, todos redatados por homens no Youtube do programa Jogo Aberto, fazem
referéncia ao corpo feminino de mulheres mais ‘jovens’ e ‘velhas’, quando atribui-se
uma comparagao entre esses corpos.

Dentro das trés categorias de andlise apresentadas, sendo visibilidade dos
corpos, papéis de género e a objetificagdo do corpo feminino, estdo as influéncias da

padronizagdo dos corpos, assim como o perfeccionismo deles.

Embora a satisfagdo corporal seja definida teoricamente em fungéo da
dimensdo atitudinal da imagem corporal, a dimensdo perceptural e
discrepancias nela originadas também tém sio entendidas como
indicadora de insatisfagdo corporal. Alguns estudos entendem a



discrepancia entre figuras de silhuetas apontadas como “corpo
percebido atual” e “corpo ideal” como medida de insatisfacdo
corporal”. (ALIPOOR, et al; 2009, s/p)

Os discursos que induzem a comparacdo dos corpos expressam a intolerancia
da sociedade quando corpos sdo colocados em debate. Existe uma ditadura do corpo
ideal que define e difere o que ¢ belo do que ndo é. Inseridas nos contextos das
mediacdes e dos Estudos Culturais, essa relacdo de visdo sobre o corpo feminino e
consequentemente a construcdo cultural em cima da problemadtica caracteriza a
conduta dos individuos nas caracterizagdes sociais e alteram essa perspectiva enquanto
visdo patriarcal, relacionada ao poder historicamente assumido por eles e a submissao
das mulheres enquanto objeto de desejo e satisfagdo. A partir da recepcao dos
telespectadores, as mediagdes culturais entram no processo para entender os sentidos
atribuidos aos comentarios relacionados, que exploram essa tematica.

As mediagdes sdo fundamentais para entender como a recepcdo dos
telespectadores esta inserida no processo comunicacional. E importante enfatizar a
importancia das caracteristicas dos receptores; nesse caso, dos telespectadores quanto a

recepcao e consumo de informagdes.

CONSIDERACOES FINAIS/CONCLUSOES

Além disso, para o processo de estética de recepcdo, constitui-se a
fundamentagao tedrica de Maria Tereza Cruz (1986), com a obra A estética da
recep¢do ¢ A critica da razdo impura, que ressaltam que para uma estética de
recepcao, o sentido que resulta da obra, a cada leitura, ¢ tanto a sua verdade quanto a
verdade do seu receptor. “Um sentido onde obra e autor se implicam, ou seja, uma
representacdo em que o dualismo/objeto se dilui [...] Este € o sujeito que uma estética

da recepgdo poe em cena — o leitor implicado™.

O ponto em que uma estética da recepgdo rompe com a autonomia do
sujeito e da obra é o da constituigdo do sentido, que nos surge como
um processo de troca de ambos, em funcdo de determinantes que nos
vém tanto do lado do texto, com as suas orienta¢oes de sentido, como
do lado do sujeito historicamente situado, com o seu horizonte de
expectativas [...] A obra literaria, diz Izer, tem dois polos, a que
podemos chamar de artistico e estético: o artistico refere-se ao texto
criado pelo autor e o estético a realizagdo levada a cabo pelo leitor.
(CRUZ, 1986, p. 63)

Neste sentido, destacamos a importancia dos estudiosos em comunica¢do em



compreender um publico que estd em constante mudanca em relacdo ao consumo de
midia, pois as plataformas digitais estdo cada vez mais presentes no cotidiano dos
receptores. O consumo e a produgdo de contetido podem ser problematizados a partir do
estudo das mediagdes culturais da sociedade, uma vez que o processo de midiatizagdo e
circulagdo dos conteudos nao se desvinculam do cotidiano e da constru¢ao de

imaginarios, como, por exemplo, da cultura do machismo.
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